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Elegido Producto del Ano

Es el unico certamen que premia la innovacion con el voto
directo de los consumidores.

{;, Se basa en el mayor estudio representativo en Espafia sobre
innovacién, con mas de 10.000 consumidores.

{,‘} La eleccion se realiza mediante un doble test:

Con mas de 30 anos de historia, este
prestigioso reconocimiento se realiza
actualmente en mas de

40 paises en todo el mundo. Esta es la 252 edicién en Espafia.

INNOVACION

o ¢Quées? // 04



Elegido Producto del Ano

:DE QUE
SECTORES?

CQUE’ PRODUCTOS ¢ Alimentacion
PUEDEN PARTICIPAR? v Cosmética

o ot . . vr Drogueria
os lanzamientos realizados entre ¢ Parafarmacia

el 1 de Enero de 2023y el 31 de ¢ Farmacia
Octubre de 2024. Puede ser 1 ~H
producto o una gama agarn o
¢ Electrodomésticos

r Productos completamente nuevos w Tec“0|09|'a Las categorias
% Reformulaciones v Optica no estan
o ¢ Etc. :
Nuevas recetas Al preestablecidas, se
¥ Nuevos formatos .,
crean en funcion de

% Line extensionsgDiversificaciones :
@ Nuevos packagings las candidaturas

% Nuevas tecnologias recibidas.
¥ Productos que crean nuevas
categorias o mercados

e FAQ's // 05




Eleccion en 5 pasos

INSCRIPCION DE COMITE
CANDIDATURAS DEONTOLOGICO
Productos lanzados Valida las
entre 1/01/2023 y el candidaturas y
31/10/2024 define las categorias
v v
v v
Hasta el Septiembre
30/06/2024 2024

EL ESTUDIO

Test de concepto
+ Test de producto

Septiembre /
Octubre 2024

2025
INNOVACION

CEREMONIA DE USO DEL LOGOTIPO
ENTREGA DE + ACCIONES
PREMIOS EXCLUSIVAS
v v
v v
Diciembre Durante todo el
2024 2025

e Laeleccionen5pasos // 06




. Paso 3

LA MAYOR ENCUESTA SOBRE

EL ESTUDIO INNOVACION EN PRODUCTOS

EN ESPANA

2a10.000 o a100
CONSUMIDORES CONSUMIDORES
del target

representativos de la sociedad

NOTA FINAL
\\‘ Tomando como base la puntuacién del test de concepto,
netquest el test de producto varia la nota base en hasta un 20% a la alza o a la baja.

e Laeleccionen5pasos // 09



. Paso 3// EL ESTUDIO

a10.000 CONSUMIDORES ¥ ﬁsoflr;%%%n dela
. //PVP
Cuestionario S
En una escala de 1-5 £fy PRODUCTO
!)escrlpglon dela
@ :EN QUE MEDIDA CONSIDERA INNOVADOR P Thevacton
ESTE PRODUCTO?
@ :EN QUE MEDIDA COMPRARIA ESTE Ny ;‘gg‘gg&%ﬂ
PRODUCTO? peseripcion de la
// PVP
N
netquest\

_e Laeleccionen5pasos // 10



Paso 3// EL ESTUDIO

a 100 CONSUMIDORES del target

%/uestlonarlo
VALORACION EN UNA ESCALA DE 1 A 5 DE 5 CRITERIOS:

> SATISFACCION GLOBAL

> RELACION CALIDAD-PRECIO
» 3 CRITERIOS MAS A DEFINIR SEGUN EL TIPO DE

INNOVACION (sabor, perfume, eficacia, textura, practicidad, disefio, packaging...)

¢COMPRARIA ESTE PRODUCTO? Si/ No

QX

:POR QUE?

S

Metodologia

v

in HOME

para productos de ambiente

in HALL

(Barcelona y Madrid) para productos
refrigerados, congelados,
electrodomésticos, colchones y
productos de alto valor.

e Laeleccionen5pasos // 11




Paso 3// EL ESTUDIO

Los resultados

TODOS LOS

Informe de Resultados

Posibilidad de usar internamente
los datos del estudio

e Laeleccionen5pasos // 15




Paso 3 // EL ESTUDIO

Los resultados

Derecho de uso del logo 360°
durante 1 ano

Informe de Resultados

Accién de RRPP en entrega de
premios

Plan de medios del certamen

Acciones y descuentos exclusivos
con empresas partners

e Laeleccionen5pasos // 15




CEREMONIA DE ENTREGA ' JA  oiciEvBre

DE PREMIOS

e Laeleccionen5pasos // 16




USO DEL LOGOTIPO

DURANTE 1 ANO EN CUALQUIER ACCION DE Reus

2025

COMUNICACIO’N EN ESPANA INNOVACION

) TELEVISION ) POINT OF SALE
&) RADIO &) OUTDOORS
) FAIRSAND EXHIBITIONS ~ (&j NEWSLETTERS
INNOVACION &) SOCIAL MEDIA ) SALES MATERIALS
) INTERNET ) TRADE AND CONSUMER PRESS

e Laeleccionen5pasos // 17



Paso 5// USO DEL
EpOd IPO &) CuPON

&) PACKAGING

1S e
Maheso &,
PACK FAMILIAR N
FORMATO AHORRO’ [ Vales
e p—— descuento!
/ d%"

2¢

- 1 =

Conectara
facebook

&) PRENSA

&) REDES

SOCIALES

e Laeleccionen5pasos // 18




Paso 5// USO DEL

EQfpOI1PO

&) FERIAS &) OUTDOOR

ESCAFE

reen

COMO PRODUCTO DEL ANO 2016

San Miguel 0,056 Sabores ha sido premiada como
Producto del Afio en la categoria ‘Cerveza sin alcohol'
su innovadora mezcla de cerveza

¥ zumo natural lanzada en 2015.

&) NEWSLETTER

HIORR Wi iltima innovacién para

& tu cabello: 70% mas de brillo al
SUS instante. jProbar para creer!

REVION

PROTESIONA i

REVLONISSIMO 45 DAYS TOTAL COLOR.
CARE DE REVLON PROFESSIONAL

WTTTT

REVLONISSIMO 45 DAYS
E:

.

———— wotal color care

&) BANNERS

= UL
| D
Eficacia total contra ™ |_NUEVA GAMA | @adiiac
ioj iendres B @ La gama de Postres
- / B 7 ¥ Yogures Sin Lactosa e .
N

A i 0
4 | | amplia del mercado ‘e 14
& ML Sy
3 ey - e I

e Laeleccionen5pasos // 19



Paso 5 // USO DEL
ERGOJIPO

EL CALOR QUE VENCE AL DOLOR
SIN MEDICAMENTOS

“Encaesta a 1014 r6vituas de poet 1 Nehoest - est de prodctn 10 pesass s o Koval s Octudee 021w garpremscalantonacin <5

iones que aparecen en el etiquetado. Este products cumpke con la legisiacién

la tnica linea completa para cuidar tu barba

con el panel de Netquest a 10,004 individuos reprasentativos de la poblacién
izado por BOS en octubre 2018. - www.granpremicalainnovacion.com

&) TELEVISION

Transforma la piel seca desde la

SRR R RRwAD A , SHAMPOO ADponibls an (armacias ¥ BaratorpaliEll (¢
INNOVACION 2019 A § e bepantholes

POR 10.000 CONSUMIDORES L 4 —

Bepanthol '/ cuando la piel exige un experto

e Laeleccionen5pasos // 20



https://youtu.be/OD6K1KykzSc
https://youtu.be/5Y9IQ13oOiw
https://youtu.be/JgPBRzOeh2E
https://youtu.be/8ON3TnRt9rc

Plan de Comunicacion

*  Con los partners del certamen

Prensa el , e v ks
sectorial Alimarket publicista ~ FERFUMER)Y  farmaventas  marrin j biaiics

ional

> Entrega de premios f / e oo .
La Compra del Afio Onl’ne.y ; | b ] infl uencer
| > Sorteos en RRSS in Samplmg s"”m"m"“‘;:?? e

Descuentos R—— ) R
exclusivos A Varieting Relacional e/\/\/ot I VG g e lt

Plan de comunicacion // 21




Plan de comunicacion

{,‘% Prensa sectorial

acion,

s elegi,

peulblicista N/  Diciembre 2024
Febrero 2025
Alimarket N/ Especial Innovacién en
Gran Consumo
PERFUNERIA \V 4 Enero 2025
farmaventas N/  Enero2025
Marran y .'"aii‘ﬁpﬁ,. v Enero 2025

e Plan de comunicacién // 22




Plan de comunicacion

{,‘} Acciones de RRPP // LA COMPRA DEL ANO

V' CLIPPING DE PRENSA
v NOTORIEDAD PRODUCTOS

La Compra del Aiio:

Bolsa con muestras de los productos
galardonados.

Distribucion:
Asistentes a la entrega de premios

200 periodistas
100 micro influencers

Plan de comunicaciéon // 23



Plan de comunicacion

&2 Captacion y fidelizacion // BINFLUENCER

@ Junto a Binfluencer ofrecemos campafias de comunicacién
con micro influencers (entre 15-25 perfiles) para realizar
acciones en sus redes sociales (Instagram / Tiktok) con
los Productos del Afio ganadores.

W/ Estrategiay creatividad
V' |dentificacion de influencers
V' Prediccion de resultados

v Activacion de influencers Fj | N ﬂ uencer

v Analisis de resultados V

—o

629.6k 6.7k

FRAN MEOINA

Plan de comunicacién // 28




Plan de comunicacion

{,‘% Contenidos y sorteos RRSS // PRODUCTO DEL ANO

f @

v 1 semana de visibilidad individual

¢Lo has probado?

v Mas de 18,000 seguidores

v Sorteos y contenidos sobre el producto

Ver insights

Qv

@D Les gusta a blancagenerperez y 419 personas
més

v Mas de 1,000 participantes activos en cada sorteo

elegido_pda Nuevo Activia Kéfir bebible con auténticas
levaduras de kéfir y probiéticos naturales para tu
microbiota intestinal, Elegido Producto del Afio por mas
de 10.000 consumidores como td.

v Dinamicas y premios adaptados a cada producto

e Plan de comunicacién // 24




Plan de comunicacion
| ) i‘nc‘l" d

é} Contenidos en RRSS // PRODUCTO DEL ANO
®

Vv Entrevista digital en profundidad
con cada ganador

v/ Contenidos relacionados con la

innovacion de los productos
premiados

_e Plan de comunicacién // 25




Plan de comunicacion

&2 Concept store PRODUCTO DEL ANO
// Samplia shop experience

v Local de experiencia de marca 360° con
ubicacion en Madrid durante 1 semana

v Sampling medido. Sorteos. Showroom

v Decoracion integral del espacio con Los
Productos del Afo

v Experiencia 5 sentidos: spots, audio,
marketing olfativo, degustaciones
gratuitas.. PRUEBA GRATIS .

Los Productos
del Afio 2024

3 sanPrLIA

_e Plan de comunicacion // 26




Plan de comunicacion

&2 Concept store PRODUCTO DEL ANO
// Samplia shop experience

v Local de experiencia de marca 360° con
ubicacién en Madrid durante 1 semana

v/ Posibilidad de Sampling medido y con
feedback.

v Decoracion integral del espacio el
Producto del Afio

v Experiencia 5 sentidos: spots, audio,
marketing olfativo, degustaciones..

*Accion con coste adicional y
sujeta a disponibilidad

3 samnPLIA

e Plan de comunicacién // 26




Plan de comunicacion prec"?@
cial

{} Captacion y fidelizacion // CUPONES espe/
- : v ‘

V V..

@ Desde Savi quieren ayudar a los productos CA_g h KR
premiados con soluciones especificas para -
los distintos retos que tienen que afrontar en e RN | el i DO | | NN
Islos Feta (DOP y 100% Cabra) cortado Holland Master Detergente de ropa L'Arbre Vert

el lanzamiento de nuevos productos:
. N 050c @ 050 1,50¢
v/ Oferta promociones basadas en cupones (moviles y papel)

V' Oferta promociones basadas en cashback

V' Impulsar repeticién de compra

e Plan de comunicacién // 28




Plan de comunicacion

43% Captacion y fidelizacion // GELT

@ Desde Gelt acompaiian a tu potencial
comprador a lo largo del proceso de compra
para que te conozca, considere,
entienda, busque, encuentre y finalmente te
compre donde tu elijas...

Vv 1. Presencia y notoriedad todo el afio, seccion propia y webview

Newsletter mensual exclusiva, con las marcas presentes en
cada periodo

v Precio especial para Ganadores y Candidatos Producto del Afio,
con alcance al 100% de los usuarios de Gelt en cada momento

v Infografia al finalizar cada campanfa: resultados y KPIs

GELT GO GELT GO

Serelegido
Producto del Afio,
te convierteen 1

iVamos alla! Es muy facil

Haz foto del producto

(o]

@ Informacién adhoc
&‘: Producto del Afio, I

beneficios para el i
INNOVACION =

usuario, etc.

iVamos alla! Es muy facil
1

Haz foto del producto

Lo ]

.
* e o &
* o o 0
. e o 0
L L L
L]

Plan de comunicacién // 28



Plan de comunicacion

433' Medir y analizar tu impacto // EMOTIVA

Analiza el impacto emocional y atencional de tus contenidos

@ de marketing gracias a una plataforma de inteligencia
artificial especializada en medir y reconocer los estados
afectivos y atencionales de los seres humanos.

_82% 10.8s 90%

VIDEQ PRODUCT IMAGES AUDIO IN-CONTEXT
j IPG gy
\ ©
Commercial Packaging Layout Press Radic commercial Social media video
Storyboard Fackaging Design Banner Songs Social ADV
Animatic Product Line OoH Podcasts

Company video Product concept Brochures

Product video Fhyers

e/\/Votiva

Plan de comunicaciéon // 29

@ Descuento del 15% para analizar tus contenidos




b;%’l/p nov pciON L4<~‘
(] . (
La fuerza del Logotipo - - Remo aLaNTE g o

o
. : : . ? N .
Notoriedad e impacto en los consumidores .é'oa NQ Wy

652%  66,5%  551% .

&

o o
654%  75,6%

[ ]
" como “Producto del Aio”
que otro identificado
como “Nuevo” o

“Innovacion”

e Lafuerza del logotipo // 30




Inscribete ahora

Sélo hasta el 30 de Junio

" // Tarifa
PARTICIPACION DERECHO DE USO DEL
+ INFORME DE RESULTADOS " LOGO DURANTE 1 ANO

Facturable en 2024 Facturable en 2025

SOLO PARA LOS PRODUCTOS
PREMIADOS

e Tlarifa // 34




Oy
D ON
W NN N L‘q“?
- "REMIo ALAY " m
L ] o 0
>eloal NO'

“El 79% de los consumidores conoce las
innovaciones a través del punto de venta,
sin embargo para la mitad no es sencillo

identificarlas.”

Estudio encargado por Euromadi y El Producto del Afio y elaborado por Salvetti & Llombart a 602
individuos mayores de*18 afios en Octubre 2018

Y tu... ¢A qué esperas para que el consumidor te

encuentre en el punto de venta?

e Tlarifa // 35




Inscribete ahora

Sélo hasta el 30 de Junio

93 205 85 80

media@sottotempo.com

wWww.granpremioalainnovacion.com

www.poyworldwide.com

Contacto // 37
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